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INFORME QUINTA ENCUESTA DE INNOVACION
ANO 2007

1. Introduccién’

Este documento reporta algunos resultados relevantes obtenidos a partir de la Quinta Encuesta de
Innovacidn aplicada a empresas chilenas durante el afio 2007. Las cuatro versiones anteriores de la
Encuesta se realizaron en los afios 1995, 1998, 2001 y 2005. Las dos primeras consideraron solo a
la Industria Manufacturera mientras que la tercera incluyd ademds a los sectores de mineria y
energia eléctrica. La cuarta incluy6é ademas una muestra de empresas pertenecientes a sectores de la
economia no considerados previamente.

1.1. Poblacion objetivo 5° Encuesta 2007

La poblacién objetivo de esta encuesta la componen todas las empresas productivas o de servicios
que, encontrandose dentro de los limites territoriales del pais, presentaban un nivel de ventas
anuales mayor a 2.400 UF durante el afio 2005, y que pertenecian a los siguientes sectores
productivos (CIIU Rev. 3):

Tabla 1: Sectores productivos incluidos en la encuesta 2007 segtin CIIU Rev.3

CATEGORIA GLOSA
A Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura.
B Pesca
C Explotacion de minas y canteras (medianas y grandes)
D Industria Manufacturera
E Generacion y distribucion de energia eléctrica
F Construccion
I Transporte, almacenamiento y comunicaciones
J Intermediacion financiera
K72 Informatica y actividades conexas
K73 Investigacion y desarrollo
N Actividades de servicios sociales y de salud
090 Eliminacién de desperdicios y aguas residuales, saneamiento y actividades
092 Actividades de esparcimiento y actividades culturales y deportivas

Fuente: Informe Final INE (2007)

! Esta seccion utiliza la informacién contenida en el Informe Final de la 5° Encuesta de Innovacion Tecnolégica Afio 2007 elaborado por
el INE (2007).




Se excluyeron las empresas clasificadas en las siguientes categorias:

Tabla 2: Sectores productivos no incluidos en la encuesta 2007 segiin CIIU Rev.3

CATEGORIA | DIVISION GLOSA
E 41 Captacion, depuracion y distribucion de agua.
G TODAS | Comercio al por mayor y al por menor; reparaciones de vehiculos
H TODAS | Hoteles y restaurantes
I 63 Actividades de transporte complementarias y auxiliares, actividades
K 70 Actividades inmobiliarias.
K 71 Alquiler de maquinaria y equipo sin operarios y de efectos personales
L TODAS | Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de
M TODAS | Ensefianza
P TODAS | Hogares privados con servicio doméstico.
Q TODAS | Organizaciones y 6rganos extratetritoriales.
o 91 Actividades de asociaciones N.C.P.
o 93 Otras actividades de servicios.

Fuente: Informe Final INE (2007)

En lo referente a la Industria Manufacturera (categoria D) se consideran todos los establecimientos
que cuenten con mas de 10 trabajadores. En la generacion de energia eléctrica (categoria E) se
incluye la totalidad de los establecimientos que presenten una produccion de mas de 2 M.W.H al
afio. En la distribucion de energia eléctrica se considera la totalidad de los establecimientos del pais.
Para el sector mineria (categoria C) se consideran solo los establecimientos de la Gran y Mediana
mineria.

1.2. Marco muestral

Para la construccion del marco muestral se utilizo la informacion contenida en la Encuesta Nacional
Industrial Anual, ENIA del afio 2005; los directorios de establecimientos de la Mediana y Gran
Mineria y los correspondientes a la Generacion y Distribucion de Energia Eléctrica que levanta el
INE, sumado a los directorios efectivos de la Encuesta de Innovacion Tecnoldgica levantada el afio
2005. En el caso del resto de las actividades de interés del estudio se emplea la informacion
disponible en el directorio del SII afio 2005.

La determinacion definitiva del tamaio muestral del sector industrial y de otras actividades
complementarias al estudio anterior se obtiene a partir de un muestreo estratificado probabilistico
por actividad econdmica y tamaio, con un nivel de confianza de 95%.

1.3. Método de seleccion y representatividad de la muestra

La estratificacion del marco muestral se efectia por actividad y tamafio considerando el nivel de
ventas. Los establecimientos de mayor tamafio de cada uno de los estratos forman parte del tramo a
censar (inclusion forzosa)®.

2 Se definieron 3 tamafios de empresas y/o establecimientos (Grandes: mas de 100.000 UF; Medianas: entre 25.000 y
100.000 UF; y Pequenas: entre 2.400 y 25.000 UF).




En el tramo aleatorio se aplica una seleccion sistematica, utilizando como variable auxiliar la
ubicacion geografica del establecimiento, de forma que haya una distribucion adecuada al sector,
tamafio y region.
La representatividad de la muestra es la siguiente:

—  Sector productivo a nivel nacional (segin categoria CIIU Rev. 3).

— Nacional segin tamafio.

— Nacional segin region.

Los establecimientos del sector mineria y de generacion y distribucion de energia eléctrica son
censados, por lo cual se consideran de inclusion forzosa.

Otro grupo de establecimientos y empresas que se encuestaron por indicacion de la Secretaria del
Consejo de Innovacion es el siguiente:

1. Aquellos que por su alta actividad innovativa tienen caracter de inclusion forzosa desde el
afio 2005 (792 en total).

2. Establecimientos pertenecientes a empresas de otros sectores de la economia que fueron
encuestados el afio 2005 (96 en total).

1.4. Tamaiio de la muestra y estratos

El nimero de observaciones en la base de datos asciende a 3.545 establecimientos. A continuacion
se presenta una distribucion de la muestra por region, tamafio y sector con su correspondiente
representatividad (considerando factor de expansion).

—  Porregion:
Tabla 3: Muestra y universo por region
» Universo
Region Muestra (con factor de expansion)
I 141 642
II 162 663
I 110 378
v 144 867
A" 288 2,212
VI 154 1,560
Vil 194 1,720
VIII 344 2,652
IX 170 1,123
X 268 2,178
XI 67 238
XII 86 384
X1 1,417 10,741
TOTAL 3,545 25,359

—  Por tamario:
Si bien para el muestreo el INE considero el tamafio de las firmas de acuerdo a su nivel de ventas en
UF, la informacion sobre tamafio considerada por el INE no se encuentra disponible en la base de
datos. Esto obliga a calcular un nuevo indicador de tamafio segiin el nivel de ventas que reportaron
los establecimientos en la encuesta. Se considerod para esto el nivel de ventas reportado para el afio



2005 (en miles de pesos) y se utilizé el valor de la UF al 31 de diciembre de 2005 ($17,974.81)). La
categoria de tamaiio segin UF es:

— Grandes: mas de 100,000 UF
— Medianas: entre 25,000 y 100,000 UF
— Pequeiias: entre 2,400 y 25,000 UF
Del total de establecimientos, 72 reportaron ventas nulas, mientras que 125 reportaron ventas

inferiores a 2.400 UF. Estas observaciones aparecen en la Tabla 4 como “Sin categoria”. El resto de
los establecimientos se distribuye de la siguiente manera:

Tabla 4: Muestra y universo por tamafio

" Universo
Tamaiio Muestra . s
(con factor de expansion)
Grande 1,255 2,803
Mediana 823 4,781
Pequeiia 1,270 15,817
Sin categoria 197 1,957
TOTAL 3,545 25,359

- Por sector economico:
La representatividad de la muestra por sector econémico considera las categorias reportadas en la
Tabla 1. Los establecimientos distribuidos por sector econdmico se reportan en la Tabla 5.

Tabla 5: Muestra y universo por sector econémico (CIIU REv.3)

Sector Nombre Muestra Universo o
(con factor de expansion)
A Agric., ganaderia, caza y silvicultura. 267 6,126
B Pesca 138 693
C Explotacion de minas y canteras 47 47
D Industria manufacturera 1,534 4,204
E Generacion y distribucion de energia 130 130
F Construccion 288 4,407
I Transporte, almacen. y comunic. 268 4,873
J Intermediacion financiera 199 1,419
K Act. Inmob., Empres. y de alquiler 287 893
N Actividades de servicios sociales y de salud 206 1,392
0] Otras actividades 181 1,174
TOTAL | Otros servicios 3.545 25.359




2. Innovacion “Tecnoldgica” y “No tecnolégica”

— Cuatro tipos de innovaciones capturadas en la encuesta: productos, procesos, marketing y
gestion organizativa. Dentro de la categoria marketing se han distinguido tres tipos: empaque,
disefio y métodos de distribucion. En lo que sigue se reportaran los seis tipos de innovacion.

— Se ha considerado como “establecimientos innovadores” a todos aquellos que hayan
reportado haber realizado algin tipo de innovacién (en cualquiera de las seis categorias:
producto, proceso, empaque, disefio, método de distribucion y en gestion organizacional). Esto es,
si un establecimiento report6 haber innovado en alguna de las celdas de la pregunta 1 del formulario
de encuesta, entonces se considera a este establecimiento como innovador.

— Los resultados de la V encuesta de innovacion afio 2007 muestran que 32,7% de las empresas
innovaron segun el criterio descrito previamente. (ver Cuadro 1).

— Esta cifra representa una caida cercana a 5 puntos porcentuales respecto a los resultados
obtenidos en la IV encuesta de innovacion afio 2005 en la que 37,9% de las empresas declararon
realizar alglin tipo de innovacion.

— Se considera como “innovacion tecnoldgica” a las innovaciones de productos y procesos. Esta
nomenclatura sigue aquella utilizada en el analisis de la cuarta encuesta, por lo que permite realizar
comparaciones. Por otra parte, las innovaciones en empaque, disefio, método de distribucion y en
gestion organizacional se consideran como innovaciones “no tecnologicas”.

Tipo de Innovacién

Productos y Servicios _
Tecnologica
Procesos
Marketin, .
Hng No tecnologica
Organizativa

Cuadro 1: Innovacion tecnoldgica y no tecnologica (% de empresas)

Tirow dls Eragreein IV encuesta V Encuesta
2005 2007
Tecnoldgica: Innovacion productos y procesos 33,3 23,7
No tecnoldgica: Otras innovaciones (empaque, disefio, gestion) 31,2 27,8
Total 37,9 32,7

— 23,7% declararon realizar algin tipo de innovacion tecnoldgica, esto es, en productos y
procesos, cifra que refleja una caida cercana a 10 puntos porcentuales respecto a la medicion
anterior.

- 27,8% declararon realizar innovaciones “no-tecnolégicas”, esto es, innovaciones de
empaque, disefio, método de distribucion y gestion organizacional. Esta cifra representa una
disminuciéon de un poco mas de tres puntos porcentuales respecto al resultado obtenido en la IV
encuesta de innovacion.

— Es importante notar que los establecimientos estin realizando innovaciones mas blandas, lo
que. Esto es importante puesto que puede constituir una fuente importante de incrementos de
productividad en las firmas y que podrian ser incentivadas por la autoridad publica.




2.1. Innovacion por sector productivo

—  De acuerdo al criterio de “establecimientos innovadores”, los principales sectores donde es
mayor el porcentaje de establecimientos que innovan son: act. Inmobiliarias, empresariales y de
alquiler (K); suministro de electricidad, gas y agua (E); servicios sociales y de salud (N); y
explotacion de minas y canteras (C). Es importante recordar que dentro de la categoria K
asociada a act. Inmobiliarias, empresariales y de alquiler se incluyeron solamente las categorias
K72, informatica y actividades conexas, y K73, investigacion y desarrollo.

— Con relacién a la IV encuesta se observa una disminucion en el porcentaje de empresas que
innovan en la mayoria de los sectores, exceptuando los sectores de: construccion, act.
Inmobiliarias, empresariales y de alquiler, y servicios sociales y de salud.

Cuadro 2: Innovaciones (tecnoldogicas y no tecnoldégicas) segiin sectores de actividad y
comparado entre encuestas 2005 y 2007 (% de empresas)

Letra Descripcion v ;I(l)%l;esm Vv Ez%cou7e sta Variacion
A Agric., ganaderia, caza y silvicultura. 33,7 28,0 ¥
B Pesca 25.8 16,5 ¥
C Explotacion de minas y canteras 59,4 44,7 \
D Industria manufacturera 41,5 35,0 ¥
E Suministro de elect., gas y agua 49,3 46,9 ¥
F Construccion 31,5 38,5 t
I Transporte, almacen. y comunic. 39,4 26,3 \
J Intermediacion financiera 32,7 28,2 ¥
K Act. Inmob., Empres. y de alquiler 40,8 58,2 t
Ensefianza 64,1 -
N Servicios sociales y de salud 43,8 45,0 t
0] Otros servicios 53,9 33,4 ¥
Total 37,9 32,7 ¥

(1) Incluye Informatica e Investigacion y desarrollo.
(2) EnlaV encuesta el sector ensefianza esta incluido en otros servicios.

— En el siguiente grafico se reporta como se distribuye la importancia de los distintos tipos de
innovaciéon para cada sector productivo en el afio 2007. Tal como se ve, las innovaciones de
procesos y en gestion organizacional son las mas importantes en la mayoria los sectores.




Figura 1

Distribucion de Tipos de innovacion por sector afio 2007
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Innovacion tecnoldgica por sector y comparado entre encuestas 2005y 2007

— Abhora se reportan los dos tipos de innovacidon que componen la categoria de innovacion
tecnologica: Innovaciones de Productos (incluye servicios) e Innovaciones de Procesos.

— De acuerdo al cuadro 3, solo un 16,2% de las empresas declararon realizar innovacion de
producto, lo que refleja una caida respecto de la medicion anterior donde el 27,3% de las
empresas realizaron este tipo de innovacion.

— Las innovaciones de productos caen en todos los sectores de actividad, excepto en el sector
de actividades inmobiliarias, empresariales y de alquiler, categoria que incluye los sectores de
informatica y de investigacion y desarrollo. En efecto, en esta actividad la innovacion de
producto se eleva desde 28,7% a 45,5% entre la cuarta y quinta encuesta de innovacion.

- 19,9% de las empresas declararon realizar innovaciones de procesos, lo que equivale a una
disminucion en mas de 10 puntos porcentuales respecto a la medicion anterior, donde 28,2% de
las empresas declararon realizar innovaciones de procesos.

— Al igual que en el caso anterior, en la quinta encuesta se observa una disminuciéon de las
innovaciones de procesos en todos los sectores de actividad, exceptuando al sector de
actividades inmobiliarias, empresariales y de alquiler, donde la cifra se eleva desde 28,7% a
41,1% entre ambas mediciones.

Cuadro 3: Innovacion tecnolégica segiin sectores de actividad y comparado entre encuestas
2005y 2007 (% de empresas)

IV Encuesta 2005 V Encuesta 2007
Sectores / Tipos Prod | Proc | Total | Prod | Proc | Total
Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 22,8 | 253 | 27,9 10,9 189 | 20,8
Pesca 17,0 19,7 | 21,3 6,8 8,8 13,0
Explotacion de minas y canteras 18,8 56,3 57,8 10,6 36,2 36,2




IV Encuesta 2005 V Encuesta 2007
Sectores / Tipos Prod | Proc | Total | Prod | Proc | Total
Industria manufacturera 27,6 35,0 38,3 20,2 26,4 29,0
Suministro de electricidad, gas y agua 22,7 46,7 48,0 10,8 33,8 33,8
Construccion 23,5 25,2 29,7 17,9 21,4 27,2
Transporte, almacen. y comunicaciones 34,5 26,3 35,6 11,6 11,8 14,8
Intermediacion financiera 28,9 24,3 29,6 12,3 13,3 15,4
Act. Inmob. empresariales y de alquiler 28,7 | 28,7 | 323 | 455 | 41,1 | 510
Ensefianza ) 46,1 | 30,2 | 50,7 - - -
Servicios sociales y de salud 30,3 33,4 39,1 23,7 25,7 34,9
Otros servicios 46,3 20,1 51,7 | 20,9 19,1 24,7
Total 27,3 28,2 33,3 16,2 19,9 23,7

(1) Incluye Informatica e Investigacion y desarrollo.

(2) En la V encuesta el sector enseflanza estd incluido en otros servicios.

Innovacion no-tecnologica por sector y comparado entre encuestas 2005y 2007

— Entre la cuarta y quinta encuesta de innovacion hay una disminucion en todos los tipos de

innovaciones no-tecnologicas.

— En la quinta encuesta de innovacion 3,2% de las empresas declaran haber realizado
innovaciones de empaque, en tanto, en la cuarta encuesta 4,7% declararon que si lo hicieron.

=  7,7% de las empresas declararon haber realizado innovacién de disefio, mientras que, 9,5%
realizé innovaciones de este tipo en la encuesta anterior.

— Las innovaciones en gestion aparecen como las de mayor importancia en ambas encuestas.
No obstante, en la quinta se aprecia una caida en el porcentaje de empresas que realizaron este

tipo de innovacion.

— Las innovaciones en los métodos de distribucion (MD), medidas a partir de la quinta
encuesta presenta una tasa de solo 5,4%.

— En la quinta encuesta, las principales actividades que realizan innovaciones no tecnologicas
son: actividades inmobiliarias, empresariales y de alquiler; servicios sociales y de salud; y

explotacion de minar y canteras.

— En cambio, en la cuarta encuesta las principales actividades que realizaron innovaciones no
tecnologicas fueron: ensefianza; otros servicios; y explotacion de minas y canteras.

Cuadro 4: Innovaciones no tecnoldgicas segiin sectores de actividad y comparado entre
encuestas 2005 y 2007 (% de empresas)

IV Encuesta 2005 V Encuesta 2007

Sectores / Tipos Emp | Dis | Ges | Total | Emp | Dis | MD | Ges | Total
Agric., ganaderia, caza y silvic. 7,7 1255275 (3,5 [3,0 |09 |[20,7]20,7
Pesca 57 156|172 109 |08 |14 [93 |99
Explotacion de minas y canteras 94 1391|391 |21 (43 |2,1 |38,3]383
Industria manufacturera 20,1 [ 31,7 ] 35,5 |82 [14,5]9,4 |253]285
Suministro de elect., gas y agua 47 (36,0 36,0 |23 6,2 |3,1 |34,6] 34,6
Construccion 57 (246 24,7 |13 |78 |69 |319] 351
Transporte, almacen. y comunic. 92 1340 340 | 1,0 |52 |4,1 |23,5]|248
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IV Encuesta 2005 V Encuesta 2007

Sectores / Tipos Emp | Dis | Ges | Total | Emp | Dis | MD | Ges | Total
Intermediacion financiera 0,7 | 53 (239|248 |08 |64 |51 |252)| 264
Act. Inmob., Empres. y de alquiler’” | 5,0 | 5,5 [32,0] 330 3,8 [20,715,7]468] 50,5
Ensefianza” 0,6 | 105|584 592 |- - - - -

Servicios sociales y de salud 00 | 2,8 1333(333|1,9 |108 7,3 [369] 386
Otros servicios 47 | 53 |475| 47,7 |42 |90 |79 |27,7|284
Total 47 | 95 (29,7 | 3,2 (3,2 |77 |54 |261]|278

(1) Incluye Informatica e Investigacion y desarrollo.

(2) En la V encuesta el sector ensefianza estd incluido en otros servicios.

e .. 3
2.2. Innovacion por region

— Las regiones con mayor porcentaje de establecimientos innovadores (Total) son: Tarapaca,
Antofagasta, Bio-Bio, Coquimbo y Aysén.

— Las regiones que presentan menor actividad innovadora son: Punta Arenas, Los Lagos,

Araucania y Copiapd.

—  Considerando solo las innovaciones tecnoldgicas vemos que las octava region es donde se
produce mas este tipo de innovacién (37,2%), tanto en productos como procesos. En tanto, las
regiones que menos innovan son las de Coquimbo (14,8%)) y Valparaiso (15,9%).

— Al considerar las innovaciones no tecnoldgicas, se aprecia que las innovaciones se producen
principalmente en métodos de gestion. En particular, la innovacion en gestion organizacional
tiene una participacion muy importante.

— Las regiones donde las empresas son mds activas en este ambito son: Tarapacd, Coquimbo
y Antofagasta. En tanto, las region de los Lagos es la que ha introducido menos innovaciones no

tecnologicas.

Cuadro 5: Innovacion tecnoldégica y no tecnolégica segiin regiones aiio 2007

Tecnologica No Tecnologica Total

Regiones / Tipos Prod | Proc | Total | Emp | Dis | MD | Ges | Total | Total
I 227 | 21,7 | 288 | 0,8 4.4 2,1 | 422 | 44,5 47,1

11 17,1 | 154 | 23,7 | 1,8 9,7 24 | 37,8 | 394 45,6

111 17,1 | 21,2 | 21,5 | 0,7 6,4 8,6 | 22,0 | 22,5 25,0

v 11,4 ] 108 | 148 | 2,9 5,0 3,7 | 38,7 | 40,6 41,2

\Y 6,5 148 | 159 | 13 3,0 2,7 | 252 | 257 28,2

VI 9,3 18,5 | 196 | 4,6 3,0 2,6 | 26,6 | 26,7 27,3

VII 10,6 | 16,1 | 17,7 | 1,5 5,5 2,6 | 23,1 | 23,1 27,5

VIII 31,2 | 29,0 | 37,2 | 59 11,3 33 | 345 | 354 41,4

IX 10,2 | 19,0 | 204 | 1,9 4,7 6,7 154 | 17,2 24,1

X 13,0 | 14,8 | 20,1 1,0 3,8 3,7 94 | 12,3 22,8

XI 123 | 164 | 20,5 | 04 1,7 3,6 | 30,3 | 312 38,2

XII 12,6 | 18,1 | 183 | 8,0 8,2 4.6 16,9 | 17,5 19,9

XII 17,7 | 21,7 | 254 | 3,7 10,3 | 81 | 26,8 | 292 34,4

Total 16,2 | 199 | 23,7 | 3,2 7,7 54 | 26,1 | 27,8 32,7

* No hay cifras comparables con la cuarta encuesta debido a que esta Giltima no era representativa por region.
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Figura 2

Distribucién de Tipos de Innovacion por region afio 2007
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2.3. Innovacién por tamaiio del establecimiento

— Como era de esperarse, los establecimientos de mayor tamafio son los que introducen
mayores innovaciones, tanto tecnoldgicas como no tecnolédgicas. Y aquellos establecimientos de

tamafo pequeflo, son los que menos innovan.

— Nuevamente, las innovaciones no tecnoldgicas de gestion organizacional son las mas

importantes dentro de esta categoria, independiente del tamafio del establecimiento.
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Figura 3

Tipo de innovacion por tamafio afio 2007

Grande Mediana Pequefia Sin Categoria

@ Productos m Procesos 0 Empaque O Disefio m Método Distrib. @ Gestion Org.

Cuadro 6: Innovacion tecnoldgica y no tecnologica segiin tamaiio Ao 2007

Tecnoldgica No Tecnologica Total

Regiones / Tipos Prod | Proc | Total | Emp | Dis | MD | Ges | Total | Total
Grande 31.1 | 413 453 84| 19.6| 10.6| 42.6| 46.6 54.5
Mediana 22.7| 254| 313 6.2 9.1 7.5 332 35.1 40.9
Pequeiia 129 | 158 | 193 1.7 5.5 42| 22,6 | 239 28.4
Sin clasificar 5.2 9.3 9.8 0.0 4.9 28| 13.7] 143 16.8
Total 16.2 | 199 | 23.7 3.2 7.7 54| 261 | 278 32.7

2.4. (;Quienes estan innovando?

— Los establecimientos grandes son los que mas estan innovando.

- De los establecimientos que declararon realizar 1+D*, un 94% declaré haber innovado (en
cualquier tipo de innovacion). Es decir, la mayoria de los establecimientos que se encontraban
realizando esfuerzos en [+D en 2005 y/o 2006, introdujeron algun tipo de innovacion.

— Sin embargo, no todas las firmas que innovaron estaban realizando I+D. Del 32.7% de
firmas que estamos considerando como innovadoras, aproximadamente un tercio reportd algin
esfuerzo en [+D.

— Todas las empresas que innovaron, declararon haber cooperado.

— Por otra parte, aquellas que innovaron manifestaron no haber utilizado fondos publicos
(Innova-Chile, Fondef, FIA e Innova Bio Bio). Solo un 5% del total de establecimientos
innovadores declar6 haber utilizado alguno de estos fondos publicos.

* Se considera que una establecimiento realiza I+D cuando reporté algin gasto en I+D en cualquiera de las celdas de la pregunta 10 del
formulario de la encuesta.
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3.

Objetivos de la Innovacion

— Respecto a las motivaciones para realizar innovaciones, las empresas que innovan,
declararon como motivo mas importante mejorar la participacion mercado.

— En segundo lugar, identificaron la mejora del proceso productivo como objetivo mas
importante para realizar innovaciones.

— Respecto a los resultados de la cuarta encuesta, en la quinta encuesta se mantiene la mejora
en la participacion de mercado como el objetivo mas importante para innovar. Sin embargo, a
diferencia de la quinta encuesta, en la cuarta encuesta el segundo objetivo mas importante fue
mejorar la calidad.

— Tanto, en la cuarta como quinta encuesta, la mejora en el desempefio medio ambiental
aparece como el factor menos importante.

Cuadro 7: Objetivos de la innovacion segiin sectores de actividad

Sectores / Tipos Mejorar | Mejorar | Mejorar | Mejorar | Mejorar
participac. | proceso | Calidad | condic. | desempeiio
de pdctivo. de medio
mercado trabajo | ambiental
Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 35,7 71,5 58,9 53,3 51,0
Pesca 43,0 49,1 27,0 45,6 47,1
Explotacion de minas y canteras 33,3 95,2 57,1 76,2 71,4
Industria manufacturera 56,2 62,7 54,7 543 49,6
Suministro de electricidad, gas y agua 16,4 77,0 55,7 60,7 47,5
Construccion 39,1 46,4 46,0 62,1 34,5
Transporte, almacen. y comunicaciones 41,2 24,6 31,2 49,9 35,5
Intermediacion financiera 40,2 53,6 29,9 34,5 12,8
Act. Inmob. empresariales y de alquiler O 58,2 50,2 47,0 40,9 9,5
Ensefianza
Servicios sociales y de salud 54,9 49,7 48,4 33,1 20,6
Otros servicios 69,9 33,9 39,6 38,9 17,7
Total 45,5 51,7 46,9 50,9 36,6
Objetivo mas importante 32,79 26,96 19,2 12,73 5,1

(1) Incluye Informatica e Investigacion y desatrollo.
(2) En la V encuesta el sector ensefianza estd incluido en otros servicios.

— Una mirada sectorial nos muestra que en los sectores productivos el objetivo mas

importante es la de mejorar del proceso productivo.

— En tanto, en los sectores mas ligados a la produccion de servicios, predomina la mejora en

la participacion de mercado como objetivo principal.
— Una mirada regional nos muestra los siguientes resultados.

Cuadro 8: Objetivos de la innovacion segiin regiones

Sectores / Tipos Mejorar Mejorar Mejorar Mejorar Mejorar
participac. proceso Calidad condic. desempeno
de pdctivo. de trabajo medio
mercado ambiental
I 49,0 32,9 51,6 33,5 18,1
1T 444 47,9 51,8 57,4 34,6




Sectores / Tipos Mejorar Mejorar Mejorar Mejorar Mejorar
participac. proceso Calidad condic. desempeno
de pdctivo. de trabajo medio
mercado ambiental
11T 55,0 61,4 62,2 60,4 52,7
v 21,3 47,9 53,1 45,1 34,5
\% 48,9 41,9 439 53,0 39,8
VI 37,4 54,2 432 70,4 78,8
VII 32,7 71,2 50,1 60,1 45,1
VIII 57,4 54,4 58,0 61,2 53,9
IX 63,5 60,2 58,6 75,3 54,6
X 45,1 59,5 63,2 40,6 38,1
XI 344 61,3 32,6 58,5 14,6
XII 57,8 57,8 60,2 41,8 43,5
X1 44,7 49,8 39,4 44,8 25,4
Total 45,5 51,7 46,9 50,9 36,6
Objetivo mas importante 32,79 26,96 19,2 12,73 5,1

4. Obstaculos a la innovacion

las que innovan como las que no innovan, son los costos muy elevados.

En la quinta encuesta de innovacion el principal obstaculo declarado por las empresas, tanto

Sin embargo, es en las empresas que si innovan donde este factor aparece como mas

relevante.
Cuadro 9: Obstaculos a la innovacion
IV Encuesta V Encuesta
Innova | No Total | Innova No Total

Obstaculo Innova Innova
Riesgo Técnico Elevado 20,3 18,0 18,9 27,2 23,2 24,5
Periodo de retorno muy alto 38,1 31,1 33,7 42,0 32,1 35,3
Dificultad para conseguir financiamiento 31,8 34,4 334 443 39,0 40,7
Costos muy elevados 58,8 48,1 52,1 65,8 50,7 55,7
Falta experiencia o calificacion de personal 47,6 29,4 36,3 45,9 33,4 37,5
Falta de informacion sobre tecnologias o 25.0 230 | 23.8 323 254 | 277
mercados
Innovaciéon muy facil de imitar 27,7 16,1 20,5 31,0 22,1 25,0
Falta incentivos del Gobierno 46,5 35,5 39,7 55,2 39,5 44.6
Escgsa _ cooperacion  con otras empresas o 37.6 35,0 36,0 52,0 377 04
instituciones
Otros obstaculos 43,2 36,6 39,1 55,0 40,0 449

Respecto a los resultados obtenidos en la IV encuesta, no hay diferencia en cuanto al factor

identificado como obstaculo mas importante. Alli también aparecen los costos muy elevados

como principal obstaculo a la innovacion.
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5. Conocimiento y Utilizacion de programas de apoyo publico

5.1. Conocimiento de programas de apoyo publico

— Solo 20,5% de las empresas no innovadoras declaran conocer alguno de los programas

mencionados en la encuesta.

— Innova y Fondef aparecen como las agencias con mayor grado de conocimiento.

—  El sector donde existe mayor grado de conocimiento es en el sector minero.

Cuadro 10: Conocimiento de programas de apoyo publico a empresas no innovadoras

Sectores / Agencias Innova | Fondef | FIA Inn Bio Conoce
Bio alguno de los
mencionados
Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 19.9 15,4 12,9 7,3 29,7
Pesca 8,2 7,6 6,1 3,6 13,6
Explotacion de minas y canteras 46,2 65,4 38,5 23,1 69,2
Industria manufacturera 15,0 18,6 6,8 7,2 23,9
Suministro de electricidad, gas y agua 14,5 26,1 11,6 7,2 29,0
Construccion 12,1 7,6 4,1 3,9 14,8
Transporte, almacen. y comunicaciones 5,3 9,5 42 5,2 10,5
Intermediacion financiera 17,1 16,0 8,9 9,1 18,7
Act. Inmob. empresariales y de alquiler 21,1 22,9 6,8 8,7 29,8
Ensefianza
Servicios sociales y de salud 17,9 22,1 11,6 13,8 28,0
Otros servicios 12,9 10,8 3,8 2,3 16,7
Total 13,9 13,6 7,6 6,4 20,5

(1) Incluye Informatica e Investigacion y desarrollo.

(2) En la V encuesta el sector ensefianza estd incluido en otros servicios.

— Cuando solo se considera a las empresas que si innovan, el grado de conocimiento sube a

38,3%.

—  El programa con mayor grado de conocimiento es Fondef, seguido por Innova Chile.
— Al igual que en el caso anterior, es en el sector minero donde existe mayor grado de

conocimiento.

Cuadro 11: Conocimiento de programas de apoyo piiblico en empresas innovadoras

Sectores / Agencias Innova | Fondef | FIA Inn Bio Conoce
Bio alguno de los
mencionados
Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 41,0 50,2 27,9 23,7 57,4
Pesca 18,7 26,1 2.4 3,5 27,7
Explotacion de minas y canteras 71,4 71,4 38,1 42,9 90,5
Industria manufacturera 39,2 428 18,4 19,5 53,9
Suministro de electricidad, gas y agua 44,3 55,7 19,7 36,1 57,4
Construccion 20,2 20,3 5,1 13,2 27,2
Transporte, almacen. y comunicaciones 13,1 12,8 1,6 1,3 18,9
Intermediacion financiera 32,4 32,4 11,5 13,8 38,6
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Sectores / Agencias Innova | Fondef | FIA Inn Bio Conoce

Bio alguno de los
mencionados

Act. Inmob. empresariales y de alquiler " 34,5 38,3 16,0 19,3 43,7

Ensefianza ©)

Servicios sociales y de salud 13,9 24.8 8,9 10,5 28.6

Otros servicios 10,7 10,1 2,4 3,6 12,6

Total 27,6 31,3 12,9 14,5 38,3

(1) Incluye Informatica e Investigacion y desarrollo.

(2) En la V encuesta el sector enseflanza estd incluido en otros servicios.

— Los resultados a nivel de regiones nos muestran que es el la novena region donde hay
mayor grado de conocimiento de los programas de apoyo publico en las empresas no

innovadoras.

—  Este resultado, esta influenciado por la inclusién en la pregunta del programa Innova Bio

Bio, agencia con presencia en la region.

—  El menor grado de conocimiento se registra en la undécima y duodécima regiones.

Cuadro 12: Conocimiento de programas de apoyo ptiblico en empresas no innovadoras segin

regiones
Regiones / Agencias Innova | Fondef | FIA Inn Bio Conoce
Bio alguno de los
mencionados
I 20,9 18,5 12,5 9,5 22,8
11 13,0 19,1 1,9 2,4 25,3
111 18,9 12,0 2,8 2,2 20,3
v 6,7 15,9 5,6 5,1 16,6
\Y 7,9 10,3 5,4 5,1 10,9
VI 11,9 20,6 11,0 0,9 25,9
VIl 12,0 10,0 5,4 1,1 14,8
VIII 14,5 15,0 11,2 19,7 22,5
IX 25,3 16,3 13,3 19,2 40,7
X 22,2 23,9 20,6 10,9 32,6
X1 1,4 2,7 2,8 0,7 4,1
XII 5,6 6,7 4,3 2,6 7,9
XIIT 13,0 10,6 4,1 3,6 18,0
Total 13,9 13,6 7,6 6,4 20,5

— Cuando se considera solo a las empresas que innovan, la regién con mayor grado de
conocimiento de los programas de apoyo publico es la duodécima, seguida por la octava y cuarta

region.

— En la primera y segunda region es donde hay un menor nivel de conocimiento de los

programas de apoyo publico.
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Cuadro 13: Conocimiento de programas de apoyo publico en empresas innovadoras segiin

regiones.
Regiones / Agencias Innova | Fondef | FIA Inn Bio Conoce
Bio alguno de los
mencionados
1 15,2 17,7 2,1 2,0 22,1
I 18,8 17,6 2,3 3,0 23,2
111 18,7 26,6 8,0 6,1 28,7
v 30,1 41,4 18,9 14,9 46,7
\Y 22,8 34,5 6,0 14,0 37,3
VI 32,9 28,0 18,4 2,7 42,0
VII 25,9 30,3 33,2 16,0 38,1
VIII 47,6 434 229 52,8 55,4
IX 9,5 28,9 26,7 3,6 34,9
X 25,0 23,0 10,4 5,2 28,0
X1 35,5 13,5 22,5 3,3 43,6
X1lI 47,0 52,8 47,0 33,6 57,4
XII 24.9 30,4 7,6 8,5 36,0
Total 27,6 31,3 12,9 14,5 38,3

5.2. Utilizacion de programas de apoyo publico

- 1,5% de las empresas no innovadoras declara haber utilizado alguno de los programas

mencionados.

— El mayor grado de utilizacion se presenta en el sector de minas y canteras, seguido por el

sector de actividades inmobiliarias, empresariales y de alquiler.

— Por agencias, se observa una mayor utilizacion de Innova Chile.

Cuadro 14: Utilizacion de programas de apoyo publico en empresas no innovadoras

Sectores / Agencias Innova | Fondef | FIA Inn Bio | Ha utilizado
Bio alguno de los
mencionados
Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 2,5 0,2 0,1 0,1 2,6
Pesca 1,8 0,7 0,0 0,0 2,5
Explotacion de minas y canteras 0,0 7,7 0,0 0,0 7,7
Industria manufacturera 0,9 0,8 0,3 0,3 1,7
Suministro de electricidad, gas y agua 1,4 1,4 0,0 0,0 2,9
Construccion 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Transporte, almacen. y comunicaciones 0,1 0,9 0,0 0,0 1,0
Intermediacion financiera 0,0 0,1 0,0 0,0 0,1
Act. Inmob. empresariales y de alquiler M 1,1 3,0 0,0 0,0 3,8
Ensefianza
Servicios sociales y de salud 2,3 0,0 0,0 0,0 2,3
Otros servicios 0,5 0,1 0,3 0,0 0,8
Total 1,0 0,5 0,1 0,1 1,5

(1) Incluye Informatica e Investigacion y desarrollo.

(2) En la V encuesta el sector enseflanza estd incluido en otros servicios.
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— Al considerar a las empresas innovadoras vemos que solo un 5,2% de las empresas declara
haber utilizado alguno de los programas mencionados.
— Los sectores donde se produce mayor utilizacién son: minas y canteras; industria

manufacturera; y actividades inmobiliarias, empresariales y de alquiler.

— Innova y Fondef son las agencias donde se produce un mayor grado de utilizacion.

Cuadro 15: Utilizacion de programas de apoyo publico en empresas innovadoras

Sectores / Agencias Innova | Fondef | FIA Inn Bio | Ha utilizado
Bio alguno de los
mencionados
Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 1,4 5,1 4,2 0,1 7,1
Pesca 6,8 5,9 0,0 0,0 8,6
Explotacion de minas y canteras 9,5 14,3 0,0 0,0 19,0
Industria manufacturera 7,4 4,3 1,2 2,1 12,4
Suministro de electricidad, gas y agua 1,6 3,3 0,0 0,0 3,3
Construccion 0,5 0,1 0,0 0,0 0,6
Transporte, almacen. y comunicaciones 0,2 0,7 0,0 0,0 0,8
Intermediacion financiera 0,8 1,4 0,0 0,0 2,2
Act. Inmob. empresariales y de alquiler M 8,4 33 0,6 0,8 10,8
Ensefianza
Servicios sociales y de salud 0,2 2,9 0,0 0,0 2,9
Otros servicios 1,8 0,3 0,3 0,3 1,8
Total 2,5 2,6 1,1 0,4 5,2

(1) Incluye Informatica e Investigacion y desarrollo.

(2) En la V encuesta el sector enseflanza estd incluido en otros servicios.

— Las empresas no innovadoras de la novena region son las que declaran una mayor
utilizacion de programas de apoyo publico.
—  Este resultado se explica en lo esencial por el grado de utilizacion de los programas de

Innova Chile.

Cuadro 16: Utilizacién de programas de apoyo publico en empresas no innovadoras segiin

regiones

Regiones / Agencias Innova | Fondef | FIA Inn Bio | Ha utilizado

Bio alguno de los

mencionados
I 0,6 0,6 0,0 0,0 0,9
11 0,6 0,3 0,0 0,0 0,9
111 0,0 1,4 0,0 0,0 1,4
v 0,2 0,0 0,0 0,0 0,2
\Y 0,1 0,3 0,1 0,0 0,4
VI 0,1 0,3 0,0 0,0 0,4
VII 0,3 0,0 0,0 0,0 0,3
VIII 0,1 2,2 0,0 0,0 2,3
IX 6,7 0,1 0,1 0,0 6,9
X 4,3 0,2 0,2 0,2 4,3
XI 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
XII 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
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Regiones / Agencias Innova | Fondef | FIA Inn Bio | Ha utilizado
Bio alguno de los

mencionados
XII1 0,4 0,4 0,1 0,1 0,9
Total 1,0 0,5 0,1 0,1 1,5

— El mayor grado de utilizacion en empresas innovadoras se produce en la décima region,
seguida por la octava region.

— En la séptima region se registra el menor grado de utilizacién de los programas de apoyo
publico mencionados.

Cuadro 17: Utilizacién de programas de apoyo piblico en empresas innovadoras segin

regiones

Regiones / Agencias Innova | Fondef | FIA Inn Bio | Ha utilizado

Bio alguno de los

mencionados
1 1,6 1,0 0,0 0,0 2,0
I 0,7 1,3 0,0 0,0 2,0
111 2,1 2,1 0,0 0,0 3,2
v 2.8 3,1 0,3 0,0 4,5
\Y 3,4 3,1 0,3 0,3 6,1
VI 0,5 7,0 0,0 0,0 7,3
Vil 0,7 0,0 0,0 0,0 0,7
VIII 0,5 5,7 4,9 2,7 8,0
IX 1,3 0,7 0,0 0,4 1,7
X 2,3 24 4,2 0,7 8,2
XI 2,2 0,0 0,0 0,0 2,2
XII 4.6 0,0 3,3 0,0 4,6
XII 3,7 1,9 0,3 0,1 5,1
Total 2,5 2,6 1,1 0,4 52

6. Resultados de la Innovacion

— Las empresas que realizaron algin tipo de innovacion (tecnologica y no tecnoldgica)
declaran los siguientes resultados en sus ventas, medida como % de las ventas debidas a las
innovaciones respecto a sus ventas totales.

— Cabe sefialar que en el total la tasa de respuesta alcanz6 a menos del 60% de las empresas
que realizaron algln tipo de innovacion. De estas un 54,4% sefiala que tuvo algiin impacto en las
ventas, siendo mayor el porcentaje de empresas que indica que el impacto en sus ventas fue de
entre 1 y 10%.

Cuadro 18: Ventas de los productos innovados como porcentaje de las ventas totales en
empresas innovadoras por sector econémico

Sectores / % de ventas NR 0% la 11 a 31a 71 a | Total
10% | 30% | 70% | 100%

Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 51,8 59 15,8 17,5 8,6 0,6 100

Pesca 52,4 1,8 28,0 1,8 0,9 15,1 100
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Sectores / % de ventas NR 0% la 11a 31a | 71a | Total
10% | 30% | 70% | 100%

Explotacion de minas y canteras 71,4 4,8 19,1 4.8 0,0 0,0 100
Industria manufacturera 274 54 34,7 15,1 8,2 9,3 100
Suministro de electricidad, gas y agua 70,5 4,9 19,7 1,6 3,3 0,0 100
Construccion 36,4 9,4 18,7 8,6 8,4 18,5 100
Transporte, almacen. y comunicaciones 50,5 2,0 16,6 6,5 9,1 15,3 100
Intermediacion financiera 52,1 3,7 16,3 12,0 7,6 8,3 100
Act. Inmob. empresariales y de alquiler M 19,9 0,5 19,7 22,5 14,2 23,3 100
Ensefianza - - - - - - -
Servicios sociales y de salud 36,6 7,8 29,7 8,7 5,6 11,6 100
Otros servicios 33,8 0,3 19,8 12,4 8,1 25,6 100
Total 40,3 5,3 21,6 | 123 8.4 12,1 100

(1) Incluye Informatica e Investigacion y desarrollo.
(2) En la V encuesta el sector enseflanza estd incluido en otros servicios.

—  Considerando las empresas que realizaron solo innovacion de producto vemos que la gran
mayoria obtuvo un impacto sobre sus ventas (96,3%)

—  Cerca del 36% declara que el impacto sobre sus ventas fue de entre 1 y 10%.

— Una mirada sectorial nos muestra que en general es mayor el porcentaje de empresas que
sefala tener resultados en ventas de entre 1 y 10%.

Cuadro 19: Ventas de los productos innovados como porcentaje de las ventas totales en
empresas que realizaron innovaciones de producto por sector econémico

Sectores / % de ventas 0% la 11a | 31a | 71a | Total
10% | 30% | 70% | 100%

Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 11,7 | 284 | 36,4 | 22,0 1,4 100
Pesca 0,0 63,9 4,2 2,3 29,6 100
Explotacion de minas y canteras 0,0 80,0 | 20,0 0,0 0,0 100
Industria manufacturera 4,2 49,0 | 214 11,8 13,6 100
Suministro de electricidad, gas y agua 0,0 85,7 7,1 7,1 0,0 100
Construccion 1,7 34,2 11,0 18,0 | 35,1 100
Transporte, almacen. y comunicaciones 1,9 28,3 14,7 20,5 34,6 100
Intermediacion financiera 0,6 35,3 | 27,6 17,5 19,0 100
Act. Inmob. empresariales y de alquiler o) 0,0 23,3 | 28,8 18,2 | 29,8 100
Ensefianza - - - - - -
Servicios sociales y de salud 3,9 48,5 16,6 9,8 21,3 100
Otros servicios 0,0 28,4 19,8 13,0 | 389 100
Total 3,7 359 | 21,2 | 16,5 | 22,8 100

(1) Incluye Informatica e Investigacion y desarrollo.
(2) En la V encuesta el sector enseflanza esté incluido en otros servicios.

— A nivel de regiones los resultados de las innovaciones de cualquier tipo en las ventas
presenta el siguiente resultado.
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Cuadro 20: Ventas de los productos innovados como porcentaje de las ventas totales en

empresas innovadoras por region

Region / % de ventas NR 0% 1a10% 11a 3la 71a Total

30% 70% 100%
I 49,8 3,9 12,7 1,7 1,8 30,3 100
11 40,7 4,5 23,7 15,1 6,1 9,9 100
111 29,4 2,1 9,4 14,2 26,8 18,2 100
v 71,4 1,1 8,8 6,6 3,0 9,1 100
\Y 57,4 17,3 12,6 8,0 2,4 2,3 100
VI 64,9 1,0 4,6 18,1 10,7 0,8 100
VII 59,9 6,6 7,7 12,0 9,1 4,7 100
VIII 18,2 9,8 39,2 18,0 8,6 6,2 100
IX 23,0 9,2 15,7 27,8 20,1 4,2 100
X 24,3 6,7 17,0 17,1 23,4 11,4 100
XI 67,9 1,1 12,9 9,2 2,6 6,4 100
X1I 31,3 13,9 32,8 0,0 5,9 16,1 100
XIII 38,1 2,4 24,7 104 7,2 17,2 100
Total 40,3 53 21,6 12,3 8,4 12,1 100

— Considerando solo las empresas que innovan en productos el resultado en ventas segun

region es el siguiente.

Cuadro 21: Ventas de los productos innovados como porcentaje de las ventas totales en
empresas innovadoras por region.

Region / % de ventas 0% 1al10% 11a 3la 71a Total
30% 70% 100%
1 6,5 24,1 34 3,0 62,9 100
11 0,0 23,6 38,5 13,7 24,2 100
111 1,5 13,7 20,7 39,1 25,0 100
v 0,0 32,1 23,9 11,0 33,1 100
\Y 1.4 48,5 34,5 8,5 7,1 100
VI 0,0 13,5 53,0 31,2 2,4 100
VII 15,9 19,4 30,7 23,7 10,4 100
VIII 6,3 50,5 23,9 11,2 8,2 100
IX 7,3 27,2 12,9 43,6 9,0 100
X 0,9 28,4 23,9 39,8 7,1 100
XI 3.4 40,2 28,5 8,0 19,9 100
XII 13,9 51,6 0,0 9,2 25,3 100
XIII 2,1 35,6 16,4 13,6 32,4 100
Total 3,7 35,9 21,2 16,5 22,8 100
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7. Gasto en actividades innovativas
— En el cuadro 22 se presenta la evolucion del gasto en actividades innovativas. Con el fin de
efectuar comparaciones con la cuarta encuesta de innovacién, se han considerado sélo
empresas innovadoras. A su vez, se han actualizado los valores a pesos de 2006 utilizando la
IPM.
—  Es posible verificar una disminucion del gasto total en actividades innovativas entre 2004 y
2006. Dicha disminucion es explicada por una significativa baja en la adquisicion de maquinaria
y equipos para la innovacion y algo en los gastos en capacitacion para la innovacion. No
obstante, se verifican aumentos en la adquisiciéon de conocimientos externos, en el gasto en otras
preparaciones’ y en introducciones de innovaciones.
— En la Figura 4 se presenta un grafico que permite verificar la importancia de cada actividad
en el gasto en innovacion.
—  Para 2005 y 2006, el gasto en actividades innovativas representa un 0.84% y un 0.94% del
PIB respectivamente.
Cuadro 22: Gasto en Actividades Innovativas 2003 a 2006 (en millones de pesos de 2006)
Sé6lo empresas innovadoras
Tipo de actividad innovativa 2003 ‘ 2004 | 2005 ‘ 2006
(Pesos de 2006)
Adquisicion de Conocimientos externos 45,060 52,096 29,089 90,008
Capacitacion 24,111 47831 20,649 21,807
Otras preparaciones 111,133 134,506 155,965 159,195
Introduccion de Innovaciones al Mercado 85,071 88,408 116,222 150,123
Adquisicion de Maquinaria y Equipos 319,374 484,833 269,802 311,354
Total 584,749 807,675 591,728 732,487
Figura 4
Gasto en Actividades Innovativas
900,000
__ 800,000 | Adqui_sici(")n de .
o
3 600,000 7 Innovaciones al Mercado
& 500,000 .
S 400,000 - O Otras preparaciones
8 300,000 | B Capacitacic
5 200000 | apacitacion
= |
< 100,000 @ Adquisicién de
0 Conocimientos externos
2003 2004 2005 2006

* Segun el formulario de la encuesta esto corresponde por ejemplo a la instalacion y puesta a punto de nuevos equipos y puesta en archa
de la produccion).
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8.

—  Si se consideran tanto a las empresas que innovaron como aquellas que no reportaron haber
introducido innovaciones, la figura cambia un poco. Se ha considerado todo el universo de
empresas puesto que las empresas puedes estar realizando actividades innovativas pero no
necesariamente han introducido la innovacién todavia. Lo mismo ocurre con el gasto en [+D
puesto que las empresas pueden estar realizando I+D, pero no necesariamente han innovado
todavia.

— A continuacion se reporta el gasto en actividades innovativas para los afios 2005 y 2006
considerando empresas innovadoras y no innovadoras. Debido a diferencias metodologicas no es
posible realizar comparaciones con los datos emitidos por el Consejo de Innovacion en su
informe sobre la Cuarta Encuesta, pues sélo considera empresas innovadoras. No obstante, los
cambios no son relevantes. Esto implica, que los que estan conduciendo actividades para
innovar, efectivamente lo estan haciendo.

Cuadro 23: Gasto en Actividades Innovativas 2005- 2006 (en millones de pesos de 2006)
Empresas innovadoras y no innovadoras

Tipo de actividad innovativa 2005 ‘ 2006
(Pesos de 2006)
Adquisicion de Conocimientos externos 29,599 91,384
Capacitacion 20,809 21,946
Otras preparaciones 157,660 161,081
Introduccion de Innovaciones al Mercado 116,222 150,123
Adquisicion de Maquinaria y Equipos 271,326 314,601
Total 595,616 739,136

Gasto en Investigacion y desarrollo

8.1. Empresas que realizan I+D y que tienen departamento de I+D

= 30,9% de las empresas innovadoras declararon realizar actividades de [+D

— Los sectores donde se registra un mayor porcentaje de empresas que realizan I+D son:
Minas y canteras, Actividades inmobiliarias, empresariales y de alquiler, y la industria
manufacturera.

Cuadro 24: Empresas que realizan I+D y que cuentan con departamento de I+D segiin sector

Sector Realiza [+D Tiene Dpto [+D
NO SI Total | NO SI Total
Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 70,1 29,9 100 98,2 1,8 100
Pesca 78,6 | 214 100 94,6 5,4 100
Explotacion de minas y canteras 333 66,7 100 61,9 38,1 100
Industria manufacturera 51,7 48,3 100 69,3 30,7 100
Suministro de electricidad, gas y agua 82,0 18,0 100 95,1 4.9 100
Construccién 79,3 20,7 100 98,7 1,3 100
Transporte, almacen. y comunicaciones 79,0 | 21,0 100 90,5 9,5 100
Intermediacién financiera 65,5 | 34,5 100 89,4 10,7 100
Act. Inmob. empresariales y de alquiler ” | 45,5 | 54,5 | 100 | 71,3 | 28,7 | 100
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Sector Realiza [+D Tiene Dpto [+D
NO SI Total | NO SI Total
Ensefianza @ - - - - - -
Servicios sociales y de salud 77,2 | 22,8 100 94,0 6,0 100
Otros servicios 73,8 | 26,2 100 91,1 8,9 100
Total 69,2 | 309 100 89,1 | 10,1 100

(1) Incluye Informatica e Investigacion y desarrollo.
(2) En la V encuesta el sector enseflanza estd incluido en otros servicios.

—  Sin embargo, solo 10,1% de las empresas innovadoras declaré disponer de un departamento
de [+D.

— En tanto, los sectores donde hay un mayor porcentaje de empresas con departamento de
I+D son: minas y canteras, industria manufacturera y actividades inmobiliarias, empresariales y
de alquiler.

— Las regiones donde es mayor el porcentajes de las empresas que hacen innovaciones y
realizan actividades de I+D son principalmente la metropolitana, seguida por la octava y tercera
region.

Cuadro 25: Empresas que realizan I+D y que cuentan con departamento de I+D segitin region

R Realiza [+D Tiene Dpto I+D
NO SI Total | NO SI Total
| 84,5 | 15,5 100 | 96,1 3,9 100
11 85,1 14,9 100 | 91,2 8,8 100
I 69,2 | 30,8 100 | 77,8 | 22,2 100
v 86,1 13,9 100 | 90,0 | 10,0 100
\Y 78,5 | 21,5 100 | 874 | 12,6 100
VI 73,7 | 26,3 100 | 95,8 4,2 100
Vil 81,7 | 18,3 100 | 96,3 3,7 100
VIII 64,6 | 354 100 | 93,5 6,5 100
IX 71,2 | 28,8 100 | 96,9 3,1 100
X 75,1 | 24,9 100 | 92,7 7,3 100
X1 96,7 3,3 100 | 98,9 1,1 100
XII 81,3 | 18,7 100 | 98,7 1,3 100
X1 60,7 | 39,3 100 | 84,3 | 15,7 100
Total 69,2 | 309 | 100 | 89,1 | 10,9 | 100

— En tanto, las regiones donde hay una mayor porcentaje de empresas que innovan y que tiene
departamento de I+D son la tercera, seguida por la metropolitana y la quinta region.
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8.2. Gasto en I+D

— El gasto en I+D ejecutado por los establecimientos (la I+D realizada dentro del
establecimiento y financiado tanto por la misma empresa como por el gobierno, fondos
internacionales u otras fuentes) asciende a $171,978 millones de pesos en 2006, lo que
representa un 0.22% del PIB de ese afio.

— Por otra parte, si se considera el gasto en I+D financiado por las empresas (la [+D que se
financia con fondos propios de las empresas y que es ejecutado ya sea al interior de la empresa o
subcontratado a otro ejecutor dentro del territorio nacional) el monto asciende a $200.088
millones de pesos en 2006, lo que representa un 0.26% del PIB de ese afio.

— A diferencia del analisis efectuado para la cuarta encuesta, en esta ocasion se ha decidido
reportar el gasto en I+D de empresas innovadora y no innovadoras pues la relacion I+D-
innovaciéon no necesariamente es directa y temporal, es decir, una empresa puede estar
realizando I+D sin necesidad de estar innovando. Quizas dicha I+D conducira a una innovacion
en un futuro cercano. Es por esto que los resultados aqui reportados no son comparables con el
valor del informe del CNIC de la cuarta encuesta, donde s6lo fueron consideradas las empresas
innovadoras.

Cuadro 26: I+D Ejecutada y Financiada por las empresas en 2005 y 2006, desagregada
por tipo de investigacion, tipo de financiamiento y ejecutor. (Empresas innovadoras y no
innovadoras, en millones de pesos de cada

aio)
Tioo de investigacion Fondos del establecimiento | Fondos del Gobierno | Fondos internacionales Otras fuentes Gasto total

P 9 2005 2006 2005 2006 2005 2006 2005 2006 2005 2006
Basica (1) 67,300 80,000 1,511 962 318 496 1,725 2,903 70,855 84,361
Aplicada (2) 46,500 50,300 9,391 11,800 630 616 1,974 2,393 58,496 65,109
Desarrollo Experimental (3) 16,400 20,500 977 1,361 336 385 116 262 17,829 22,508
Subcontratada a Universidades | 5 15y 1,805 738 497 0 0 2% 543 2,865 2,845
Nacionales (4)
Subcontratada a Centros de 3711 3,983 405 381 0 0 28 52 4,144 4,416
Investigacién Nacionales (5)
Subcontratada a Otras 37,000 43500 | 4,547 5,009 1 64 762 | 1068 | 42,319 | 49,732
empresas (6)
(S7l;b°°”"atad° en el Extranjero 5,640 11,100 58 207 105 1,142 194 | 230 5007 | 12,760
Total ejecutado _ dentro del
establecimiento 130,200 150,800 11,879 14,122 1,285 1,497 3,816 5,559 147,180 171,978
(8) = (D)+@)+(Q3)
Total Financiado por cada
sector en el territorio 173,013 200,088 17,569 20,100 1,296 1,561 4,631 7,223 196,509 228,971
nacional (9) = (8)+(4)+(5)+(6)
Total Financiado (10)= (9)+(7) 178,652 211,188 | 17,627 20,397 1,401 2,703 4826 | 7,452 | 202,506 | 241,740
(8) I+D Ejecutada % PIB 0.22 0.22
(9) 1+D Financiada % PIB 0.26 0.26

26




9. Gasto en I+D+i en la empresa

— Si se suma el gasto en [+D ejecutado por las firmas al gasto en actividades innovativas de la
seccion anterior es posible obtener el gasto en I+D+i. De acuerdo al cuadro 27, el gasto en [+D+i

representd un 1.17% del PIB.

Cuadro 27: Gasto en I+D+i (empresas innovadoras y no innovadoras. En pesos de cada afio)

Tipo de actividad innovativa 2005 2006
Adgquisicion de Conocimientos externos 27,923 91,384
Capacitacion 19,631 21,946
Otras preparaciones 148,736 161,081
Introduccion de Innovaciones al

Mercado 109,644 150,123
Adgquisicion de Maquinaria y Equipos 255,968 314,601
Total Actividades Innovativas 561,902 739,136
Gasto ejecutado en I+D 147,180 171,978
Total Gasto en I+D+i 709,082 911,115
PIB 66,192,596 77,651,822
Gasto en I+D+i como % del PIB 1.07 1.17
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